
ZAP 채널 전환 광고 플랫폼 소개서 

2 0 2 0  V E R  3 . 3  



• 타겟팅 된 채널에서 탈출 시 (어떤 채널로 이동하든 상관없이) ZAP광고가  

     노출 됩니다. 

CH.15 

채널전환 

기존 채널 전환 시 ZAP서비스 채널 전환 시 

채널전환 

CH.15 
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ZAP서비스 채널 전환 시 

3 

기존 채널 전환 시 





 Client 시청자 ZAP 광고 

최대 약 1,733만 명 

(건강보험공단 기준 1가구 = 2.5명) 에게  

도달할 수 있는 광고 플랫폼 

High-Reach 

서비스 대상자 중 약 80%가 인지하는 높은 주목도를 

가진 프리미엄 인벤토리 

Viewability 

“인지극대화”에 

효과적인 

광고플랫폼 

정교한 타겟팅 및  높은 도달률을  

통한 집중 노출로 캠페인 메시지  

Awareness & Appeal  요소 강화 
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인천 
23만 

강원도 
20만 

서울 
135만 

경기도 
127만 

충천남도 
18만 

충청북도 
15만 

경상북도 
47만 

대구 
30만 

울산 
14만 

경상남도 
41만 

전라남도 
18만 

광주 
3만 

전라북도 
13만 

부산 
59만 

인천 
5만 

강원도 
9만 

서울 
8만 

경기도 
25만 

충천남도 
18만 

충청북도 
9만 

경상북도 
15만 

대구 
2만 

울산 
2만 

경상남도 
12만 

전라남도 
14만 

광주 
2만 

제주도 
1만 

전라북도 
9만 

부산 
1만 
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JTBC tvN 드라마#1 

18:00 ~ 18:59 

19:00 ~ 19:00 

20:00 ~ 20:59 

21:00 ~ 21:59 

22:00 ~ 22:59 

23:00 ~ 23:59 

24:00 ~ 24:59 

3 

4 

1 

2 
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전 국 

서 울 

부 산 

인 천 
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CJ E&M 패키지  올리브, O tvN, Mnet, 중화TV, XtvN, DIA TV, 온스타일 

드라마#1  KBS드라마, CNTV, 스카이드라마, 채널칭 

드라마#2  드라마큐브, EDGE TV, 채널W, EXFPlus 

드라마#3  MBC드라마, D.ONE, 텔레노벨라, AXN 

드라마#4  SBS Plus, 드라맥스, 채널J, FOX채널 

연예/오락#1  E채널, I.NET, 큐브TV, 리얼TV 

연예/오락#2  MBC Every1, 채널A Plus, 이벤트TV, 스카이엔터, 아르떼 

연예/오락#3  SBS funE, FOX FX, Smile TV, MBN Plus, ETN, GMTV 

연예/오락#4  K STAR, JTBC2, TV CHOSUN2, Fun TV, MBC MUSIC 

연예/오락#5  코미디TV, KBS Joy, 하이라이트TV, CMC가족오락, HQ+, SBS MTV 

영화#1  OCN, SUPER ACTION, 씨네프 

영화#2  채널CGV, 스크린, 인디필름, 더 무비 

스포츠#1  SPOTV, KBS SPORTS, Billiards TV, STAR SPORTS 

스포츠#2  SBS Sports, MBC SPORTS+2, FISHING TV, SPOTV2 

스포츠#3  MBC SPORTS+, SPOTV+, JTBC3 FOX SPORTS, Sky Sports 

뉴스/경제#1 

 한국경제TV, KTV, MTN, YTN Life, 복지TV, 채널I, 이데일리TV, 국회방송, 토마토TV, 서울경제TV, 
NHK, EuroNews 

CNN, RTV, 사회안전방송, 국방TV, CNBC, CGTN, R토마토, CCTV4, 상생방송, BBC World, 법률방송 

뉴스/경제#2  YTN, RTN, 소비자TV, 소상공인방송, 한국직업방송, TBS 

여성/패션/라이프#1 

 패션앤, KBS W, TV Asia, 스카이펫팍, LIFE U, 동아TV, 히스토리, 헬스메디, 육아방송, 쿠키TV, 
LIFETIME, 생활체육TV 

폴라리스TV, 청소년방송 

여성/패션/라이프#2 
 FOX life, OBS W, 채널차이나, TRENDY, 스카이트래블, ONT, GTV, 스카이아이시티, 리빙TV, 실버아

이, 마운틴TV, DOG TV, 큐피드 

어린이 

 투니버스, 챔프, 카툰네트워크, NICK, 애니맥스, 애니박스, 디즈니, KBS KIDS, 어린이TV, 대교베이
비TV, 디즈니 주니어 

부메랑, 애니플러스, 위티브이, JEI English 

골프  JTBC GOLF, SBS GOLF 

게임  브레인TV, OGN, SPOTV게임즈 

교육  사이언스TV, 재능TV, EBS KIDS, EBS English, EBS PLUS1, EBS PLUS2, 플레이런TV 
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Male 

Female 

04~09 

10~19 

20~29 

30~39 

40~49 

50~59 

60~ 

다큐멘터리, 드라마 

건강식품 

랩/힙합, 트로트 

부동산, 보험 

화장품, 레포츠 의류, 여성 의류

인테리어, 가사, 가전제품, 반려동물 

야구, 골프, 축구, 농구, 당구, 바둑 
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화장품 

레포츠 의류 

여성 의류 

Male 

Female 

04~09 

10~19 

20~29 

30~39 

40~49 

50~59 

60~ 

타겟팅 예시 광고주 요청 

제 외 

이 제품은 트렌드에 민감하고, 다이어트에 관심이 있는 
2030 여성들을 위한 뷰티 브랜드입니다.  
 
해당 타겟에게 맞춤형 광고를 진행하고 싶은데요.  
어떻게 타겟팅을 진행하면 될까요? 
 

“ 
” 
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ZAPPLE AD 

31일 

ZAPPLE  

재플 (주관사) 

2019-08-01~2019-08-31 

20,000,000 

20,000,000 

0 

40,000,000 

500 

47,164,949 

5,306,940 

53.36% 

119.91% 

100% 

424 

2,831,597 

16.66 

94.70 

14.83 

6.38% 

211,193 

2019-08-31 
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시간대별 리포트 

시간 Imps. GRP 

00:00 ~ 01:00 0 0.00 

01:00 ~ 02:00 0 0.00 

02:00 ~ 03:00 0 0.00 

03:00 ~ 04:00 0 0.00 

04:00 ~ 05:00 0 0.00 

05:00 ~ 06:00 0 0.00 

06:00 ~ 07:00 0 0.00 

07:00 ~ 08:00 0 0.00 

08:00 ~ 09:00 0 0.00 

09:00 ~ 10:00 0 0.00 

10:00 ~ 11:00 0 0.00 

11:00 ~ 12:00 0 0.00 

12:00 ~ 13:00 0 0.00 

13:00 ~ 14:00 0 0.00 

14:00 ~ 15:00 0 0.00 

15:00 ~ 16:00 0 0.00 

16:00 ~ 17:00 0 0.00 

17:00 ~ 18:00 0 0.00 

18:00 ~ 19:00 0 0.00 

19:00 ~ 20:00 0 0.00 

20:00 ~ 21:00 579,968 0.41 

21:00 ~ 22:00 0 0.00 

22:00 ~ 23:00 2,561,286 1.75 

23:00 ~ 24:00 0 0.00 

Total 3,141,254 2.15 

채널별 GRP 리포트 

채널(군) 채널명 시작일 종료일 SUB TORAL 

연예/오락#3 이벤트TV_HD 2019-01-01 2019-01-31 0.00 

연예/오락#3 CUBE TV 2019-01-01 2019-01-31 0.00 

연예/오락#3 E채널 2019-01-01 2019-01-31 0.09 

연예/오락#3 MBC Every1 2019-01-01 2019-01-31 0.18 

영화#2 스크린 2019-01-01 2019-01-31 0.07 

영화#2 채널CGV 2019-01-01 2019-01-31 0.06 

영화#2 MPLEX 2019-01-01 2019-01-31 0.00 

영화#2 THE MOVIE 2019-01-01 2019-01-31 0.00 

0.42 

GRP Target [여자][30대,20대] 

GRP 2.15 Reach(%) 1.65% 

Frequency 1.31 CPRP 1,495,588 

플랫폼별 리포트 

플랫폼 GRP Reach(%) Frequency 

D’Live 0.42 0.40% 1.04 

SK브로드밴드 0.33 0.23% 1.41 

현대HCN 0.60 0.40% 1.49 

LG헬로비전 0.76 0.58% 1.32 

JCN 0.04 0.03% 1.38 

Total 2.15 1.65% 1.31 

지역별 리포트 

플랫폼 GRP Reach(%) Frequency 

서울특별시 0.55 1.90% 0.29 

경기도 0.45 1.11% 0.40 

충청남도 0.04 0.80% 0.05 

충청북도 0.13 2.58% 0.05 

전라남도 0.06 2.02% 0.03 

전라북도 0.03 0.97% 0.04 

경상남도 0.43 2.59% 0.17 

경상북도 0.33 3.25% 0.10 

강원도 0.07 2.67% 0.03 

울산광역시 0.04 1.38% 0.03 

Total 2.15 1.93% 1.12 

17 





CH.15 CH.16 

CH.18 

CH.17 CH.18 

3.5초 미만 시청 후  
채널전환 

3.5초 이상 시청 후  
채널전환 

3.5초 이상 시청 후  
CH.18번으로 채널전환 

3.5초 이상 시청 후 
CH.18으로 채널전환 

3.5초 이상 시청 후  
채널전환 

‘ P ’ 음료 캠페인 
1회 임프레션 

‘ T ’ 음료 캠페인 
1회 임프레션 

‘ T ‘ 음료 캠페인 타겟팅  

‘ P ‘ 음료 캠페인 타겟팅  

CH.15 JTBC  ‘ P ‘ 음료 캠페인 타겟팅 – JTBC를 10:00~10:59대에 3.5초 이상 지속적인 시청패턴을 보인 유효 시청자 

CH.16 TVN  ‘ T ‘ 음료 캠페인 타겟팅 –  TVN을 10:00~10:59대에 3.5초 이상 지속적인 시청패턴을 보인 유효 시청자 
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저녁 6시부터 10시 사이에 스포츠, 특히 
골프에 관심이 있는 30대 남성들 한테
만 노출시켜주세요.  

아!! 지역은 안 알려주셔도 괜찮아요. 
그리고 여행을 좋아하는 사람들은 제외
해주세요. 

“ 

“ 

광고주 NEEDS 

셋탑박스 
Profile 상세 분류 

(시간별) 

0 

1 

2 

21 

22 

23 

각 채널 프로그램정보 사용. 
(프로그램 제목, 통계청 데이터) 

tvN JTBC tvN 

Unit Index Info 

여자: 75% / 남자 25% 
연령: 10세 – 5%, 20세 -  5%, 30세 – 70%... 
관심사: 드라마 > 액션 / 멜로 / 판타지 등 

1. 성별 의 경우, 60% 이상의 확률을 가지

고 있을 경우 STB에 성향 부여 

연령의 경우, 50% 이상의 확률을 가지고 

있을 경우 STB에 성향 부여 

 

2. 분석완료일 기준 90일까지의 데이터를 

토대로 STB의 성향 분류/ 90일 이전의 데

이터도 가중치를 부여하여 STB 성향의 정

확도를 높임 

성별 / 연령 Index 정보 정책 

각 채널 프로그램정보 사용. 
(프로그램 제목, 통계청 데이터) 

Unit Index Info 

여자: 30% / 남자 70% 
연령: 10세 – 5%, 20세 -  5%, 30세 – 30%,  
40세 - 50% ... 
관심사: 골프 > LPGA / PGA / 레슨 등 

공용장비를  

최대한 개인화하기 위해  

시간을 기준으로 분류 

J골프 S골프 J골프 

1.채널전환  2.채널전환  

1.채널전환  2.채널전환  



연속 청약 개월 
월 청약금액 

(만원) 
보너스(%) 

보너스 금액 
(만원) 

1~2 

2,000 5% 100 

3,000 15% 450 

4,000 30% 1,200 

5,000 50% 2,500 

3~5 

2,000 10% 200 

3,000 20% 600 

4,000 35% 1,400 

5,000 55% 2,750 

연속 청약 개월 월 청약 금액 (만원) 보너스(%) 
보너스 금액 

(만원) 

1개월 이상 

1,000 160% 1,600 

2,000 182% 3,640 

3,000 186% 5,580 

4,000 186% 7,440 

5,000 186% 9,300 
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연속 청약 개월 월 청약 금액 (만원) 보너스(%) 
보너스 금액 

(만원) 

1개월 이상 

1,000 100% 1,000 

2,000 100% 2,000 

3,000 200% 6,000 

4,000 250% 10,000 

5,000 250% 12,500 

강남구 

30~39 Female 20~29 40~49 

서초구 
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40,000,000 

2,322,157명 

9원 

500원 

약 1,900원(플랫폼,시간,채널) 

집행금액 

CPM(논타겟팅) 

최대 CPM(타겟팅) 

최대 Imps(논타겟팅) 

최대 도달 인구 (1주 단위비교) 

1도달 인구당 비용 

20,000,000원 

2,200원 

4,400원(성,연령,시간,지역,형대) 

9,090,909 

190,233명(네이버 1주 UV 14,979,001명 중 1.27% 도달가능) 

105원 

20,000,000원 
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103.9 

6.1% 

16.9 

4.7초 

채널 전환 시(프로그램 무관) 

매체 형태 

노출 시간(초) 

최대 CPM(타겟팅) 

평균 GRP 

평균 Reach 1+ 

평균 Frequency 

동영상 

15초 

프로그램 전후 CM 

221.3 

27.1% 

8.0 

이미지 스틸컷 

320,000원 CPRP 2,350,000원 
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전후 CM 뿐 아니라 실시간 프로그램 사이에도 광고 가능  

00:00~23:59 까지 전 시간 광고 가능 

*각 STB를 시간 별로 24개로 나누어 성향 분류 

Ex) 10시에는 9세 미만 여자/ 19시에는 30대 남성 

경제 관심사로 분류 가능 

프로그램 기준으로 시청이력 분류 
(KBS, MBC 등 지상파 및 종편의 세부 프로그램의 정보를  

포함한 시청이력 분류 / ex: 구해줘홈즈, 하우스 프로그램  

시청자는 홈&리빙 관심사로 분류) 

4.7초 

약 183개 채널(지상파, 종편 포함)  

매체 형태 

노출 시간(초) 

노출 가능 채널 

광고 영역 및  

광고 가능 시간 

STB 성향 분류 범위 

(상세 알고리즘 데이터 다음 장 참조) 

타겟팅 기준 

동영상 

15초 

케이블 방송 약 90개 채널 (지상파 및 기타 채널 제외) 

프로그램 전후 CM 사이 120초 (큐톤 영역) 

120초*20(07:00~25:59)= Total 40분 광고 가능 

시청 이력에 따른 STB 성향 부여 

가구 당 단위로 STB 분류 

채널 시청 이력으로 스포츠, 드라마 등 관심사 추출 
(ex: SPOTV, KBS SPORTS를 시청한 사람은 스포츠 관심사/  

MBC드라마넷, 드라마큐브 시청자는 드라마 관심사로 분류) 

이미지 스틸컷 



- ZAPPLE 테스트 광고 집행기간 - 
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TV 
86% 

Digital 
14% 

Year 0 Imps.% 

TV Digital

TV 
46% 

ZAP 
30% 

Digital 
24% 

Year +1 Imps. % 

TV ZAP Digital

108 

110 

73 

100 

100 

100 

0 20 40 60 80 100 120

광고 최초 상기도  

- AD TOM(Ad Top Of Mind) 

브랜드 자산 관리 지표  

- BEI(Brand Equity Index) 

총 광고비 Index 

YoY 광고 효과 비교 분석 

Year 0 Year +1
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87.3 

112.3 

98.0 

100 

100 

100 
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